
Turespaña lanza 
una nueva campaña 
internacional

la que busca posicionar a 
España como referente en 
turismo accesible e inclu-
sivo. La iniciativa plantea 
una forma diferente de co-
municar la oferta turística 
española, poniendo el foco 
en los sonidos, aromas y 
texturas de los destinos 
para acercar la experiencia 
del viaje a las personas con 
discapacidad visual.

El Instituto de Turismo 
de España (Turespaña) ha 
presentado en la World 
Travel Market (WTM) de 
Londres su nueva campa-
ña internacional ‘Spain, 
a Country for All’, con 
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