ell.conom/ta.

PUBLICACION: El Economista

PAIS: ESP AUTOR: Aitor Caballero Cortés
TIPO: Print PAGINA: 11

AVE: €3813.68 SUPERFICIE: 22.00 %

AUDIENCIA: 73000

> 16 de octubre de 2026 a las 0:00

Santalucia cambiara a
Pelayo por Zurich para
vender seguros de coche

La alianza en coaseguro
es bilateral, ya que la
suiza distribuira decesos
y mascotas de la espafiola

Aitor Caballero Cortés MADRID.

Santalucia y Zurich han firmado
una alianza bilateral por diez anos
con el objetivo de ampliar la ofer-
ta de seguros en ambas compa-
nias, asi como intensificar la co-
mercializacion de algunos ramos
claves. En el caso de la entidad es-
panola, distribuir4 los seguros de
autos de la suiza, mientras que es-
ta haré lo propio con los de dece-
sos y de mascotas, tal y como han
avanzado en un comunicado.

El acuerdo se firma en un for-
mato de coaseguro, por lo que am-
bas compafiias compartiran el ries-
go y las primas. Comenzara en
2027, una vez se dé la aprobacion
de las autoridades regulatorias.

De esta manera, Santalucia cam-
bia a su socio de seguros de coche,
que desde hace afios era Pelayo.
Segtn adelant6 Expansion, la ase-
guradora contratd a Deloitte pa-
ra un nuevo acuerdo de distribu-
cién en este ramo, que no es es-
tratégico para el grupo como pa-
ra hacer su propio producto, pero
si para sacar rédito de la comer-
cializacion de terceros. Ambas
compafiias también mantienen
una joint venture en el ramo de
vida, a través de Pelayo Vida, que
se mantiene.

Santalucia tiene previsto comer-
cializar la solucién de autos bajo
su propia marca a través de todos
sus canales. Para los corredores,
la incorporacién de este ramo les
permitira acceder, a través de la
compaiiia, a una oferta mas com-
pleta y ampliar las oportunidades
de negocio dentro de una relacion
ya consolidada.

Si que es importante para San-
talucia la venta de seguros de de-
cesos, su principal fuente de in-

gresos. Con este pacto, la entidad
gana un nuevo socio para la ven-
ta de estos productos y anade, ade-
mas de su propia red y la de otras
compaiiias, como Aegon y ahora
Zurich, que ademaés se encuentra
en una fase de expansion de agen-
tes exclusivos, una de sus princi-
pales fuentes de distribucion.
Para Andrés Romero, consejero
director general de Santalucia, la
alianza “esta plenamente alineada
con las prioridades del plan estra-
tégico de 2028 que contempla se-
guir avanzando en la diversifica-
ci6n de nuestra oferta, reforzar nues-
tra propuesta de valor y dar res-
puesta a las nuevas necesidades de
proteccion de nuestros clientes”.
Para Vicente Cancio, CEO de
Zurich en Espafa, “la alianza re-
conoce la fortaleza de Zurich y la
capacidad de nuestros equipos pa-
ra convertir la experiencia y la es-

Santaluciay
Pelayo tienen otra
alianza en el ramo
de vida conuna
‘joint venture’

pecializacién en nuevas oportu-
nidades de negocio”.

Zurich es la novena compania
en el ranking por primas. A cierre
del primer semestre, reportd unos
ingresos de 291 millones de eu-
ros, lo que supuso un crecimien-
to del 19,57% con respecto al mis-
mo periodo del afio anterior. La
cuota de mercado es del 3,74%.
El objetivo es dar un nuevo salto
en la clasificacion para acortar las
distancias con Reale, la octava
compania en el segmento aunque
con una cuota de mercado casi un
punto superior a la suiza. Por otro
lado, Santalucia prevé ampliar su
distancia con Ocaso y mantener
el liderato en decesos.
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