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Detox digital y deporte en el
hotel: asi viajaremos en 2027

TENDENCIAS El proximo afio, el nimero de escapadas podria crecer un 17% a nivel mundial.

Nerea Serrano. Madrid

Hay algo que ni el problema de la vi-
vienda ni las nuevas elecciones po-
dran frenar: las ganas de viajar. Con
unas vacaciones recién terminadas y
muchos puentes en el horizonte, la
mente ya ha trazado otra linea: la
que traspasard en 2027. Segtn el in-
forme Travel Trends 2027, publica-
do hoy por Skyscanner, el 80% de
los espatioles viajara tanto como es-
te aflo 0 mas, con un aumento del
17% en las busquedas a nivel mun-
dial. “Esta claro que la gente sigue
invirtiendo en viajes y dandoles
prioridad, con un especial interés en
optimizar el valor de sus reservas”,
afirma Bryan Batista, CEO de Skys-
canner, quien afiade que “a medida
que la inteligencia artificial siga in-
fluyendo en la planificacion de los
viajes, las marcas que se impondran
seran aquellas que combinen tecno-
logia inteligente con datos fiables,
precios transparentes y experien-
cias que realmente ayuden a las per-
sonas a viajar con confianza. Satisfa-
cer las expectativas de la proxima
generacion de viajeros exigira que el
sector vaya mas alla de las transac-
ciones y se convierta en un socio de
confianza”. Para ganar esa confian-
za, lo primero es saber como seran
las caracteristicas de esos viajes. Es-
tas son las que detecta el informe:

® Los extra mas demandados. El
63% de los espafioles planea gastar
tanto o mas en sus vuelos el afio que
viene, y un 62% har4 lo propio en lo
referente al alojamiento. Estos fac-
tores son, a su vez, los que mas influ-
yen en laseleccion de un destinoala
hora de planificar las vacaciones.
Los toursy actividades (33%), visitar
otras ciudades en un mismo viaje
(31%) o lo comodo que sea viajar al
lugar (29%) son los extra que mas se
priorizan.

® 1A si, pero la confianza es clave.
El 50% de los viajeros espaiioles se
siente seguro a la hora de utilizar re-
comendaciones generadas por IA
para planificar y reservar viajes, se-
gun el estudio. La precision es la
principal preocupacion, citada por
el 38%, mientras que al 37% le in-
quieta que no haya nadie a quien
acudir si surge algin problema. Los
viajeros suelen utilizar la TA princi-
palmente para buscar informacién
sobre un destino (28%), comparar
vuelos y alojamientos (22%) o bus-
car inspiracion (21%).

® Cuestion de informacién. Las
instalaciones adaptadas a las fami-
lias son importantes para el 32% de
los viajeros, la informacion sobre ac-

Los destinos menos turisticos, como S&o Vicente (Cabo Verde), seran tendencia el préximo afio.

cesibilidad para el 28% y los datos
sobre sostenibilidad para el 24%, “lo
que demuestra la importancia de
ofrecer un contenido més completo
sobre los productos, ademas de una
politica de precios transparente”,
afirma Joanne Vazquez-Kirby, tra-
vel expert de Skyscanner. La directi-
va también sefala que los viajeros
buscan “formas practicas de tomar
decisiones mas sostenibles, como
una mayor integracion con el tren y
el transporte publico (23%), paque-
tes y excursiones sostenibles (24%)
y opciones de transporte con menos
emisiones (23%)”.

© Tiempo de antelacion. Los viaje-
ros espafioles reservan actualmente
unas ocho semanas antes de la sali-
da, mientras que la actividad de bus-
queda alcanza su punto algido du-
rante los meses de abril, mayo, y ju-
nio. El viaje medio dura 3,9 dias, lo
que ofrece a las marcas un margen
de tiempo mas claro para inspirar a
las personas antes de que sus deci-
siones sean definitivas. ;Pero donde
cogenideas? “YouTube sigue siendo
la principal fuente de inspiracion
para viajar (34%), por delante de
Instagram (32%) y el boca a boca
(32%). Entre la Generacion Z desta-

Mas del 60% planea
gastar el préximo afio

lo mismo o mas que este
2026 en vuelos y hoteles

YouTube sigue siendo

la principal fuente de
inspiracion, pero TikTok
crece entre la‘Generacion Z'

ca también TikTok (36%)”, afirma
Vézquez-Kirby.

® Detox digital. Uno de cada cuatro
viajeros elegira un destino centrado
en desconectar digitalmente en sus
vacaciones de 2027. Desde Skysca-
nner ya destacan que destinos enfo-
cados a ello, como la Isla de Boa Vis-
ta en Cabo Verde (ha crecido un
322%) o Podgorica, en Montenegro
(162%), estan experimentando un
aumento de lademanda.

® La cultura como brdjula. Lleva-
mos semanas diciéndoselo: los via-
jes culturales son la mayor tenden-
cia del sector y esto seguird siendo
asi en 2027. “El cine y la television,

con peliculas como La Odisea, han
inspirado al 35% de los viajeros, lo
que demuestra la influencia de las
artes para convertir la atencion a es-
tos proyectos en reservas. También
suben los viajeros que buscan expe-
riencias relacionadas con la musica,
ya que un 25% de los encuestados
reconoce que le gusta visitar festiva-
les y recintos miticos de conciertos.

® Gym-cation. Las nuevas genera-
cionesbeben menosy entrenan mas;
es una realidad que perciben las
marcas de alcohol y los centros de-
portivos, pero esta tendencia llega
también ahora a los alojamientos.
Un 65% de los encuestados da prio-
ridad a hoteles que ofrecen desayu-
nos saludables y uno de cada cuatro
afirma buscar proactivamente hote-
les con gimnasio incluido.

® Destinos menos masificados. Las
buisquedas para 2027 estan focali-
zéndose en enclaves que salen de los
listados habituales. Skyscanner ase-
gura que Bratislava (Eslovaquia) ha
crecido un 504%, mientras que Sdo
Vicente (Cabo Verde), un 271%. Le
siguen Ankara (Turquia) con un
186% y Skopie (Macedonia del Nor-
te), conun176%.
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