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El turismo, listo
para superar los

100 millones de
viajeros extranjeros

El sector cierra el mejor
verano de su historia,
con 44 millones

de llegadas

CARLOS MOLINA
Madrid

El buen comportamiento del tu-
rismo extranjero durante el pasa-
do verano acerca un poco mas la
meta de cerrar el afio con una ci-
fra récord de 100 millones de vi-
sitantes de otros paises. Los nu-
meros han ido creciendo entre
junio y septiembre, a pesar de las
sefiales de desaceleracién econé-
mica que emiten los grandes pai-
ses emisores de viajeros, como el
Reino Unido, Alemania o Francia,
y del repunte inflacionista global
que vive el mundo desde la guerra
en Irén, a finales de febrero. Con
datos atin provisionales, los me-
ses de verano se han saldado con
cifras que rondan los 44 millones
de viajeros y porcentajes de ocu-
pacién que superan el 80%, segiin
los datos aportados a este diario
por diferentes patronales.

En los tres primeros meses de
la temporada alta, la llegada de
viajeros ha escalado un 5,7% has-
talos 33,5 millones, superando in-
cluso las previsiones del Ejecutivo,
que augurd antes del verano que
los cuatro meses comprendidos
entre junioy septiembre se cerra-
rian con la llegada de 43 millones
de turistas. En el supuesto de que
la entrada de viajeros no creciera
en septiembre, en comparacién
con el mismo mes de 2025, el ba-
lance de esos cuatro meses arroja-
ria un resultado de 43,25 millones.
Elsector anticipa que el resultado
serd superior, similar al 5% regis-
trado en los tres meses anteriores,
con lo que el balance rozaria los
44 millones de viajeros en verano.
La tailandesa Minor Hotels, que
compro la antigua NH Hoteles,
sostiene: “En septiembre hemos
registrado una sélida evoluciéon
de la demanda en Espafia con ni-
veles de reservas superiores a los
del mismo periodo del afio pasa-
do. Las previsiones apuntan a una
ocupacion superior al 85%, respal-
dada por un comportamiento po-
sitivo tanto de la demanda nacio-
nal como internacional, y por el
mantenimiento de una sélida es-
trategia de valor que permite in-
crementar el precio medio res-
pecto a ejercicios anteriores”. Asi
lo asegura un portavoz de la com-
paiiia, que cuenta con 82 hoteles
en Espafa.

El optimismo, sin ser desbor-
dante, es undnime entre las gran-
des cadenas hoteleras. Melia, la
compaiiia hotelera con més ac-
tivos en Espaiia (157 al cierre del
primer semestre de 2026), com-
parte diagnéstico con Minor. “El
verano en nuestros hoteles en
Espaiia ha cerrado con una evo-
lucién positiva. Todos los meses
han registrado avances respecto
al aflo anterior, destacando espe-
cialmente los de inicio y cierre de
temporada. El crecimiento de los
ingresos se ha apoyado principal-
mente en la mejora del precio me-
dio, acompariado también de un
incremento de la ocupacion”, pre-
cisa un portavoz de la compaiiia.

Un dinamismo que choca con
la paralisis de las ventas, especial-
mente en el mercado britdnico, en
elarranque del verano como con-
secuencia del Mundial de futbol,
que se celebro del 11 de junio al 19
de julio. “El turismo desde nues-
tro primer mercado emisor siem-
pre se resiente con este evento”,
subraya Alejandro Paez, cofunda-
dor y director general de la ges-
tora hotelera Canarian Hospita-
lity, con una cartera de nueve in-
muebles en el archipiélago.

Esatardanza del mercado bri-
tanico, que luego se ha acelerado
en julio y especialmente en agos-
to, y el retroceso del aleman, con
un estancamiento del 0,3% en-
tre enero y agosto, ha podido ser
compensada por la irrupcién del
mercado estadounidense, que su-
mo 3,35 millones de viajeros has-
ta agosto, un 11,6% mads, superan-
do a emisores mucho mas fuertes
como los paises nérdicos y acer-
cdndose a Paises Bajos. “Estados
Unidos sigue ganando relevancia
y consoliddndose como uno de los
mercados de mayor valor paralos
hoteles vacacionales de la compa-
fiia”, apuntan desde Melid, mien-
tras que la compaiiia tailandesa
también lo corrobora. “Continda
consoliddndose como uno de los
principales mercados emisores
para nuestro pais”, subrayan des-
de Minor.

Desde la balear Riu, con 27 de
sus 100 hoteles en Espaifia, tam-
bién destacan otros dos mercados
emisores europeos que han cre-
cido con fuerza. “Aunque el mer-
cado britdnico contintia mostran-
do un decrecimiento, esta caida
se ha suavizado en las tltimas se-
manas y ha sido compensada por
el repunte de la demanda desde
Polonia y Luxemburgo, ademas
del crecimiento del mercado na-
cional”, destaca una portavoz de
la compaiiia. Al igual que Melia
y Minor, las reservas que mane-
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Principales mercados emisores
Enero-agosto de 2026. En millones de personas .

TOTAL: 70,4 millones de personas

Millones de personas

% total

Reino Unido 13,9 19,7
Francia _ 9,3 13,2
Alemania I :2 11,6
Italia B 4 6,3
PaisesBajos [l 3.6 51
Paises Nordicos - 34 48
Estados Unidos [l 3.3 4,7
Resto 241
Principales autonomias de destino
Millones de personas % total

Cataluia 14,3
Baleares
Andalucia
Canarias
C. Valenciana

Resto | 69]
Madrid m
Gasto de los turistas

Duracion de
Millones de euros Euros/dia la estancia

2016 77.416 130 7,88
2017 87.004 137 7,74
2018 89.751 146 7,45
2019 91.912 165 IAl
2020 19.787 134 7,82
2021 34.903 137 8,15
2022 87.138 162 7,50
2023 108.789 177 722
2024 126.143 186 7,23
2025 134.743 195 713

202¢* I 145.523

*Estimacion si el crecimiento del 8% experimentado entre enero y agosto se consolida hasta

final de afio

Fuente: INE

ja Riu para los tres tltimos me-
ses del afio invitan al optimismo.
“Esperamos unos niveles de ocu-
pacién positivos y similares a los
registrados en los meses de oto-
fio de 2025”.

Pep Canellas, fundador y pre-
sidente ejecutivo de la cadena ba-
lear Fergus, con mas de 30 hote-
les en destinos vacacionales espa-
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fioles, sefiala que los ingresos han
crecido a tasas cercanas al doble
digito en los activos que llevan
varios afios funcionando y que
han sido renovados. “La deman-
da sigue avanzando para el ulti-
mo trimestre del afio. Vemos que
se mantiene la tendencia de creci-
miento en reservas de dltima ho-
ra, por lo que la gestién de la de-

manda a corto plazo es crucial. El
reto es trasladar el buen ritmo de
reservas a ocupacion final, y pa-
ra eso tenemos que ser muy agi-
les ajustando precios, inventario
y disponibilidad en tiempo real”.
Desde Iberostar también se mues-
tran optimistas tras cerrar el ve-
rano con una evolucion favorable
delas ventas en laregion que eng-
loba Europa, Oriente Préximo y
Africa. “Andalucia, Canarias y Ba-
leares siguen siendo los destinos
favoritos”. La posibilidad de alcan-
zar e incluso superar los 100 millo-
nes de viajeros parece al alcance
de la mano.

Incluso las aerolineas, que an-
tes de la temporada alta estaban
disefiando planes de contingencia
ante la posible falta de queroseno
y calculando el impacto negativo
que el alza de precios de los bille-
tes tendria en la demanda, hacen
un balance muy positivo del vera-
no. “Durante los meses de junio,
julio y agosto, los aeropuertos de
la red de Aena registraron mas
de 100 millones de pasajeros, un
4,5% mds que en el mismo perio-
do del afio anterior, confirmando
una evolucion positiva de la activi-

Los porcentajes de
ocupacion superan el
80%, segtin los datos
de las patronales

Las entradas han
subido el 5,7% en los
tres primeros meses
delatemporadaalta

dad. El sector afronta asi el cierre
del afio con una actividad sélida
y con una demanda que continda
creciendo, en linea con la evolu-
cioén registrada durante los prime-
ros ocho meses de 20260, preci-
sa Javier Gandara, presidente de
la Asociacién de Lineas Aéreas
(ALA), que representa a 70 com-
paiiias aéreas que suponen el 85%
del tréfico aéreo en Espaiia.

Esa tendencia de crecimiento
exponencial del turismo extran-
jero a Espafia hasta agosto ha te-
nido lugar al mismo tiempo que
el viajero nacional ha buscado al-
ternativas precisamente en el ex-
tranjero ante la fuerte subida de
precios. “Estamos viendo un com-
portamiento algo diferente por
parte del mercado espaiiol: bajan
las reservas a Espaiia y suben li-
geramente las del extranjero”, su-
braya una portavoz de la agencia
de viajes online Destinia. Frente a
lo sucedido en anteriores ejerci-
cios, en los que habia un porcen-
taje elevado de reservas de ultima
hora en busca de mejores tarifas,
este verano no ha sucedido asi.
“Las reservas de ultima hora no
han terminado de aparecer con
la intensidad que se esperaba. Se
ha visto principalmente en las re-
servas de espafioles, mientras que
en extranjeros junio fue muy bien,
julio estuvo més o menos en linea,
pero agosto y septiembre han es-
tado por debajo de nuestros da-
tos”, sefiala esta portavoz.
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