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Movistar Prosegur Alarmas se alia con
Allianz y lanza la cerradura inteligente

Descarta aprovechar la presencia de Telefonica en otros paises para crecer

Aitor Caballero Cortés MADRID.

Movistar Prosegur Alarmas (MPA),
la joint venture entre Telefonica y
Prosegur (empresa especializada en
seguridad), ha anunciado nuevos pa-
sos en su estrategia de crecimiento
de cara a 2030. Su CEO, Diego To-
rrico, ha desvelado una nueva alian-
za en el terreno asegurador para co-
mercializar los productos de alar-
mas en Espafa, con el acuerdo con
la entidad alemana Allianz. Este pac-
to se firmé en junio de este afio.
Asimismo, MPA ha anunciado el
lanzamiento de la cerradura inteli-
gente como nuevo producto para
complementar su oferta de seguri-
dad en el hogar. Se suma asi a esta
tendencia que inici6 su competido-
ra directa en el mercado, Verisure
(antigua Securitas Direct) a media-
dos de 2024, justificando que en el
caso de MPA “se le dio mayor prio-
ridad al video y a la implementacion
de la inteligencia artificial”, explico
Torrico en un encuentro con medios.
La capacidad de distribucién de
la alianza entre Telefonica y Prose-
gur ha ido expandiéndose a lo lar-
go de los afos. Desde los antiguos
acuerdos nada mas lanzar la joint
venture, con Santander y Occident,

la compaiiia ha visto en esta via un
empujon a sus ventas por toda Es-
pana, de ahi los recientes firmados
con Carrefour en el mundo retail,
Fenie Energia y con Correos.

El de Allianz se suma a la lista en
un procedimiento béasico: ofrecer el
producto a la vez que se hace la cap-
tacion para el seguro de hogar, pa-

ra dar asi un extra de proteccion.
Con esta tltima firma, MPA ya cuen-
ta con 6.500 puntos de venta y
14.000 comerciales.

Prosegur Alarmas tiene fijado co-
mo prioritario llegar al millon y me-
dio de conexiones en 2030 y, para
ello, el negocio espaiiol es funda-
mental. No obstante, su CEO des-

carta utilizar la palanca de la pre-
sencia de Telef6nica para instalar-
se en otras regiones, asi como utili-
zar el crecimiento inorgéanico para
acelerar el crecimiento en Espana.
Actualmente, Movistar Prosegur
Alarmas ha superado las 650.000 co-
nexiones, es decir, el triple de con las
que contaba al inicio de la alianza en
2020. “Este hito operativo y comer-
cial se ve reforzado por una notable
aceleracion en los dos tltimos ejer-
cicios, periodo en el que la compa-
fifa ha elevado su base de clientes un
30%”, indican desde la compania.

Primera vez con beneficios
Asimismo, MPA prevé entrar en
beneficios por primera vez desde
que se fundo la alianza: “Conseguir
ser rentables es algo que estaba en
nuestro plan de negocio y ya lo he-
mos conseguido, somos autosufi-
cientes y no necesitamos apalan-
carnos para tener niimeros negros,
a pesar de que nuestras ganancias
las reinvertimos en seguir aumen-
tando el negocio”, explico Torrico.
El directivo también habl6 del
“enorme recorrido” que tiene el
mercado espafiol, donde la pene-
tracion de la alarma en los hoga-
res apenas es del 12%.
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