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Chenoa volvera aimpulsar la adopcidén de perros abandonados.

RTVE apuesta por el
entretenimiento con
Chenoa e Ines Hernand

La segunda temporada
de ‘Dog House' llega el
martes y ‘Ordena tu vida'
ocuparia una noche

del fin de semana

PEDRO PEREZ BOZAL
Madrid

RTVE quiere prolongar la exce-
lente racha de audiencia que atra-
viesa Lalydemostrar que el éxito
de su programacion no depende
Unicamente de las tertulias politi-
cas o de los realities protagoniza-
dos por famosos. La corporacion
presenté ayer dos formatos muy
diferentes entre si, pero con un
mismo objetivo: ofrecer un entre-
tenimiento cercano, util y fami-

liar. Se trata de la segunda tempo-
radade Dog Housey del estreno
de Ordena tu vida.

La primera en llegar serd Dog
House, que estrenard su segunda
temporada el préximo martes 21
dejulio,entornoalas22.30 horas,
tras Viaje al centro de la tele. La
eleccion de la fecha no es casual,
ya que coincide con el Dia Mun-
dial del Perro. Por su parte, Orde-
na tu vida todavia no tiene fecha
oficial de estreno, aunque podria
encontrar hueco en una de las no-
chesdelfinde semana. Laparrilla
semanal de La 1 ya cuenta con El
Grand Prixlos lunes, Maestros de
la Costura Celebritylos miércoles
y el exitoso El perro andaluz los
jueves.

Durante la presentacion, la di-
rectora de Produccion de RTVE,

RTVE.

Ana Maria Bordas, resumié la fi-
losofia del nuevo programa de or-
ganizacién doméstica con una
idea clara: “Orden mental, orden
fisico”. El formato, adaptacion del
exitoso britanico Sort Your Life
Out, de la BBC, propone vaciar
por completo una vivienda, tras-
ladar todas las pertenencias a un
gran almacén y ayudar a las fami-
lias a decidir qué conservar, qué
donar, qué reciclar o qué vender
antes de reorganizar su hogar.

La encargada de conducir esta
adaptacién serd Inés Hernand,
que quiso dejar claro que el espa-
cio va mucho mas alla de ofrecer
trucos de limpieza. “Ademas de
consejos sencillos y utiles sobre
limpiezay orden, vamos aver rea-
lidades sobrelas dificultades dela
vivienda”, explicé la presentado-

ra. Hernand record6 que muchas
familias viven cada vez en espa-
cios mas reducidos y aseguroé que
el programa reflejard esa reali-
dad social.

La comunicadora confesé ade-
mas algunas de las situaciones
mas sorprendentes que han en-
contrado durante las grabacio-
nes. Entre risas hablé de coleccio-
nes imposibles, objetos acumula-
dos durante décadas e incluso de
personas que todavia conservan
el cordén umbilical o dientes de
leche. Este espacio promueve dar
una segunda vida a los objetos
mediante el reciclaje, la venta o la
donacion, una filosofia que inevi-
tablemente recuerda al fenéme-
no internacional popularizado
por Marie Kondo.

Laotragran apuesta sera el re-
greso de Dog House, de nuevo con
Chenoa al frente. El programa
mantiene intacta su esencia: po-
ner en contacto a perros abando-
nados con familias dispuestas a
adoptar. Segin recordd la cantan-
te, en Espaifia fueron abandona-
dos 285.000 animales durante
2025, de los que 169.000 eran pe-
rrosy116.000 gatos, lo que sitia al
pais entre los de mayor abandono
de animales de Europa.

“Mucha gente abandona pe-
rrosy este programa fomenta jus-
tamente lo contrario”, destaco la
dircom de RTVE, Maria Eizagui-
rre, durante el acto. El productor
ejecutivo, Edi Walter, defini6 la
nueva temporada como un espa-
cio lleno de “historias de vida ma-
ravillosas”.

Protectoras y voluntarios
Entre las novedades de esta se-
gunda entrega destacan las cola-
boraciones con la ONCE y con la
seleccién espaiiola de futbol fe-
menino. El programa mostrara el
recorrido de algunos perros has-
taconvertirse en perros guia, ade-
mads de acercarse al trabajo de las
casas de acogida y de los volunta-
rios que hacen posible las adop-
ciones. También participaran
rostros conocidos como la actriz
Nathalie Sesefa.

Con estas dos apuestas, RTVE
busca consolidar una estrategia
basada en formatos internacio-
nales de éxito adaptados al publi-
co espaiol, pero también refor-
zar una idea que la corporacion
quiso repetir durante toda la pre-
sentacion: el entretenimiento
puede emocionar, ser util y pres-
tar un servicio publico al mismo
tiempo.
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