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El Corte Inglés
desembarca en
hoteles de lujo

con IHG

Convertira su edificio de viviendas de la calle Goya
en Madrid en un cinco estrellas bajo la marca Kimpton

El Corte Inglés irrumpe en el
negocio hotelero con un cinco
estrellas en Madrid. El grupo
convertird su edificio residen-
cial de la calle Goya, en Madrid,
en un establecimiento Kimp-
ton, una de las marcas de lujo

del gigante hotelero estadouni-
dense THG, que comenzara a
operar en 2030. Serd el primer
hotel en propiedad de El Corte
Inglés, que ya particip6 en este
negocio junto a la familia Matu-
tes conlos hoteles Ayre. P2y 3

1 S&Py Fitch
elevan el rating

del grupo por la
reduccion de deuda

Edificio de El Corte Inglés en la madrilefia calle de Goya, que conver-
tira en un hotel de 100 habitaciones, en una imagen de ayer.
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El Corte Inglés se une a IHG para abrir
un hotel de lujo Kimpton en Madrid

ATRAVES DE UN CONTRATO DE GESTION/ E| acuerdo, firmado esta semana, supondra la vuelta del gigante de la
distribucion al negocio hotelero con la aperturaen 2030 de un cinco estrellas de 100 habitaciones en Goya.

Nerea San Esteban /

Rebeca Arroyo. Madrid

El Corte Inglés avanza en el
proyecto del que sera su pri-
mer hotel de lujo. La compa-
fiia ha cerrado esta semana un
acuerdo con el gigante Inter-
Continental Hotels Group
(IHG) para convertir los dos
edificios anexos a su centro
comercial de Goya, en Ma-
drid, en un hotel de la marca
Kimpton, el primero que ope-
rara bajo esta ensefia en la ca-
pital, segin fuentes de merca-
do consultadas por EXPAN-
SION. El acuerdo implica la
gestion por parte de THG del
hotel, propiedad de El Corte
Inglés, que abrira en 2030.

El establecimiento, ubicado
en plena milla de oro de la ca-
pital, serd un hotel de catego-
ria cinco estrellas y contara
con una superficie de mas de
9.000 metros cuadrados. El
acuerdo sellado entre El Corte
Inglés e THG, que se firm6 el
martes, contempla que el ho-
tel cuente con unas 100 habi-
taciones distribuidas en siete
plantas.

Laalianza del gigante de los
grandes almacenes con el ope-
rador hotelero llega cuatro
afios después de que El Corte
Inglés recibiera la luz verde
por parte del Ayuntamiento
de Madrid al plan especial
presentado por laempresa pa-
ra convertir las dos fincas de
su propiedad situadas junto a
su establecimiento de Goya
(situadas en Goya 89 y Conde
de Pefialver 3) en un estableci-
miento hotelero.

Estos inmuebles, construi-
dos segun el catastro en los
afios 20 y propiedad de El
Corte Inglés desde los afios 70,
son residenciales y cuentan
con negocios de terceros en
los locales a pie de calle; entre
otros, un establecimiento de
Sferacon tres plantas.

Aperturaen 2030

El acuerdo sellado con IHG
contempla que el nuevo hotel
disponga de servicios como
restaurantes 0 zonas comunes
que complementen la oferta
de alojamiento.

El acuerdo, recién
sellado, contempla
la apertura de
restaurantes para
completar la oferta

JMCadenas

El hotel estara ubicado en dos edificios contiguos al centro de El Corte Inglés en Goya (Madrid).

El Corte Inglés e THG esti-
man que la apertura del esta-
blecimiento podra producirse
en 2030. Esel mismo afio en el
que acabara el actual plan es-
tratégico de El Corte Inglés.
La empresa contemplaba in-
vertir 3.000 millones de euros
en el periodo 2025-2030, pero
su presidenta, Cristina Alva-
rez, ha revisado al alza los ob-
jetivos para aprovechar la
buena situacién financiera de
laempresay sunivel de deuda,
elmenor en dos décadas.

En el segmento turistico, la
compaiiia de grandes almace-
nes cuenta con un fuerte mus-
culo gracias a Viajes El Corte
Inglés, que esta incrementado
sus ventasy su rentabilidad.

Retornoalos hoteles

En el ejercicio 2025-2026, ce-
rrado en febrero, la cifrade ne-
gocios de Viajes El Corte In-
glés se situd 2.117 millones, un
3,1% mas, mientras que su
ebitda se increment6 un 6,3%,
hasta los 107 millones, por el

desempefio del segmento va-
cacional, del negocio de touro-
peracion y la recuperacion de
los viajes corporativos.

Los planes de abrir un esta-
blecimiento hotelero de lujo
vienen impulsados tanto por
lamejora de lasituacion finan-
ciera de El Corte Inglés como
por su experiencia en el sec-
tor. El acuerdo con IHG su-
pondra el retorno de El Corte
Inglés al negocio hotelero,
donde ya estuvo presente a
través de su alianza con Palla-

dium Hotel Group, la hotelera
de la familia Matutes. La
union del grupo de grandes al-
macenesy Palladium empez6
en 2006 y finaliz6 hace tres
aflos, tras vender el 50% que
tenia en Only You. Un afio an-
tes, las compaiiias se habian
desprendido de sus cinco ho-
teles Ayre, que compraron
Eurazeoy PSP Investments.
THG, con sede en Windsor
(Inglaterra), es una de las cin-
co compaiiias hoteleras mas
grandes del mundo, junto a las

S&P y Fitch elevan el rating de
El Corte Inglés por la reduccion de deuda

N. San Esteban. Madrid

Las agencias de calificacion
crediticia S&P y Fitch ele-
varon ayer el rating de El
Corte Inglés a BBB con
perspectiva estable desde el
anterior nivel BBB-.

En los ultimos cuatro
afios, y debido a la mejora
de su perfil financiero y
operativo, El Corte Inglés
ha evolucionado desde un
perfil de rting de BB+ hasta
lograr el grado de inversion
y situarse ahora en BBB,
dentro de un reducido gru-

po de compaias de retail a
nivel internacional que tie-
nen esta calificacion.

Segun informo ayer la
empresa, las agencias han
valorado “la buena gestion,
el desempefio operativo re-
siliente y una reduccion
sostenida del apalanca-
miento financiero”. El Cor-
te Inglés registro en su alti-
mo ejercicio una bajada de
sudeuda de 148 millones de
euros, hasta los 1.648 millo-
nes, lo que supone una ratio
de apalancamiento de 1,3

veces el ebitda, frente a las
1,5 veces del ejercicio ante-
rior. La empresa arroja su
minimo de deuda en dos
décadas, muy lejos de los
casi 4.000 millones que al-
canzo tras la pandemia.

En el caso de Fitch, la
agencia sefialala “solida po-
sicion competitiva” de El
Corte Inglés, su “prudente”
gestion financiera y su ca-
pacidad de generacion de li-
quidez. En el dltimo afio, el
ebitda, de 1.266 millones
(+4,7%), “supero las expec-

tativas” gracias a mejores
margenes en retail y viajes.
También destaca la flexibi-
lidad financiera que ofrecen
sus activos inmobiliarios.

S&P destaca también el
crecimiento del ebitda y la
mejora de la generacion de
caja, que han permitido
continuar reduciendo el
apalancamiento y reforzar
la flexibilidad financiera del
grupo. La agencia pone en
valor las inversiones en re-
novacion de tiendas y cana-
les digitales.

9.000

Metros
cuadrados

La superficie del nuevo hotel,
que ocupara las fincas
propiedad de El Corte Inglés en
las calles Goya 89 y Conde de
Pefialver 3, superara los 9.000
metros cuadrados.

100

Habitaciones

La comparifa planea que su
establecimiento, que operara
bajo la marca Kimpton con
categoria cinco estrellas,
disponga de un centenar de
habitaciones.

/

Plantas

El establecimiento hotelero de
lujo ocuparad siete plantas. En la
actualidad, los edificios son
residenciales y cuentan con
negocios de terceros en los
locales a pie de calle.

estadounidenses Marriott y
Hilton y a las chinas Jin Jiang
International y H World
Group. THG tiene cerca de
400.000 empleados en més de
100 paises y cuenta con cerca
de 7.000 hoteles abiertos con
mas de un mill6n de habitacio-
nes. El grupo cerr6 el pasado
afio con una facturacion de
5.189 millones de dolares
(+5,4%) y un beneficio opera-
tivo de 1.219 millones (+17%).

Elgrupo hotelero operacon
unaveintena de marcas, inclu-
yendo ensefias de lujo como
Six Senses, Regent, InterCon-
tinental o la propia Kimpton y
otras mas econdmicas como
Holiday Inn. Ademas, cuenta
con socios como Iberostar,
con la que firmé en 2022 un
acuerdo para comercializar
los hoteles del grupo mallor-
quin durante 30 afios.

A finales del pasado afio,
THG tenia 60 hoteles abiertos
en Espafia y otros 16 en desa-
rrollo. Tres de sus hoteles en
Espafia son Kimpton: Kimp-
ton Los Monteros Marbella,
Kimpton Vividora Barcelona
yKimpton Aysla Mallorca.

Bajo esta insignia se operan
85 hoteles en 65 ciudades, in-
cluyendo el Kimpton Fitzroy
de Londres; el Kimpton St
Honoré de Paris; 0 el Kimpton
Theta en Times Square (Nue-
vaYork).
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