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Adriana Dominguez en el congreso Flaor

celebroé este jueves en la sede de Afundacion de Pontevedra la jornada principal de su octava
edicion , organizada por el Cluster da Comunicacion de Galicia bajo el lema «El valor de elegir» y
con continuidad este viernes con diferentes talleres en O Sanatorio. El congreso gallego de
marketing, comunicacion y creatividad reivindicé el buen hacer, la construccién de marcay la
dimension humana de una industria en pleno cambio tecnoldgico , sin ignorar el papel de la
inteligencia artificial y las nuevas herramientas como motores de transformacion cuando se ponen al
servicio del criterio, la estrategia y las ideas transformadoras.

La jornada principal de Fluor 2026 arrancé con la inauguracion oficial en la sede de Afundacion de
Pontevedra, en un acto en el que participaron Alberto Garnil, presidente del Cluster da
Comunicacion de Galicia y director del congreso; Luis Lopez Dieguez, presidente de la Deputacion
de Pontevedra; José Lopez Campos, conselleiro de Cultura, Lingua e Xuventude de la Xunta de
Galicia; y Miguel Anxo Fernandez Lores, alcalde de Pontevedra.

La apertura contd también con la presencia de otras autoridades y representantes institucionales,
como Pedro Rojo, secretario xeral de Medios; Pablo Fernandez, secretario xeral de Emprego e
Relacions Laborais; Xosé Manuel Merelles, director de la Axencia de Turismo de Galicia; Rafa
Dominguez, vicepresidente de la Deputacion de Pontevedra; y miembros de la junta directiva del
Cluster da Comunicacién de Galicia.

Uno de los momentos mas destacados de la jornada fue la intervencion de Javier Campopiano ,
Global Chief Creative Officer en Omnicom Advertising y uno de los grandes nombres internacionales
de la publicidad, con una trayectoria reconocida con mas de 200 Leones de Cannes . En su
ponencia ‘Una vez estuvimos aqui. Una charla entre la nada y la trascendencia publicitaria’ ,
Campopiano reivindico el sentido humano y vocacional del trabajo creativo , recordando que «el
valor de una marca es igual a lo que te da menos lo que te quitax».

También defendié la importancia de confiar en el criterio propio antes que delegar el proceso
creativo en la inteligencia artificial: «¢ Por qué relegar el placer que me da mi tarea como creativo en
otra cosa?», planted durante una conferencia.

Adriana Dominguez explico cdmo aplica la creatividad en su empresa

La jornada cont6 también con la participacion de Adriana Dominguez , presidenta ejecutiva de
Adolfo Dominguez, entrevistada por Xisela Lopez, directora creativa ejecutiva en Sra Rushmore en
una conversacion titulada ‘Adriana en 4 actos'. La directiva repaso el proceso de transformacion
creativa y comunicativa de la firma , desde camparfias como ‘Esto no es un selfie’, ‘Yo no soy Adolfo’,
‘Sé mas viejo' o ‘Impermeable’, hasta la consolidacién de una metodologia propia de trabajo para
preservar el caracter de marca de autor. En esa misma linea, profundizé en el proceso interno de
creacion en Adolfo Dominguez a través del método propio Agora , una dinamica que la firma activa
en cada coleccion y en la que los equipos creativos se alejan durante varios dias de las tendencias
para trabajar a partir del arte, la literatura y distintas disciplinas culturales.
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«La creatividad tiene mucho de valentia porque significa empezar con una pégina en blanco «,
sefial6 Dominguez, quien explicd que su papel como CEO es “crear un espacio” para que la
promesa de la empresa de ser marca de autor se traduzca en una metodologia real. La directiva
defendié ademas la belleza como una fuerza social y no como algo frivolo: 2La moda habla de la
importancia de la belleza en el mundo , no es algo frivolo, es una fuerza que nos inspira al buen
hacer, no quiere decir algo perfecto, creemos en la imperfeccion».

Marcas como Ducati, Cupra o Tous como casos de éxito

Alo largo del dia, Flaor reunié ademas a profesionales como Carlos Lopez Panisello, director
general de Ducati para Espafa y Portugal, que abordé la capacidad de una marca para generar
deseo y comunidad; Iria Pérez Gestal, directora de Comunicacion Corporativa y Relaciones
Institucionales en TOUS Jewelry , que defendio el valor del producto dentro del capital simbdlico de
una firma; Esther Morell, directora de Marketing y Comunicacion de ILUNION , que reflexiond sobre
el valor humano en las marcas y empresas; y Nacho Padilla, responsable de marca y publicidad de
Renfe , que puso el foco en la importancia de comunicar con estrategia desde las instituciones
publicas.

La programacion incluy6 también la mesa redonda ‘No es influencia, es media: creadores de
contenido como parte de la estrategia de marketing' , impulsada por AVANTE, con Romina
Fernandez, Alberto Baamonde, Jose Angel Gomez Iglesias, Defreds, y Angel Curréas, creador de
contenido en @oveyanejra_, bajo la moderacion de Rocio Carreiro. Ya por la tarde, Sergio Mutis,
Global Head of Marketing Communications and Innovation en CUPRA , repaso la construccién de la
marca en Espafia; Miguel de la Cierva converso con Carlos Crespo sobre El Nautico de San Vicente
como proyecto cultural y emocional; y el bloque Speed Marketing reunié casos gallegos de
Quescrem, Vifia Costeira y Henko Sports . La jornada se cerré con Santiago Miguélez, director
Global de Marketing Operativo en Hijos de Rivera , que repas6 algunas de las decisiones que
marcaron los 120 afios de historia de Estrella Galicia.

Flaor continuara este viernes 15 de mayo en O Sanatorio con una segunda jornada de caracter mas
practico y experiencial. El programa incluira cuatro talleres de aforo reducido , una dinamica de
networking , un Speed Dating de Talento entre agencias creativas y estudiantes universitarios
seleccionados, y la final de la Olimpiada de Creatividad , en la que cinco equipos de universitarios
defenderan sus propuestas ante un jurado profesional a partir de un briefing real lanzado por Avlo, la
marca de Renfe.

Con esta edicion, el congreso refuerza su papel como punto de encuentro de la industria en Galicia
y en el noroeste peninsular , asi como su dimensién nacional , reuniendo durante dos dias a
profesionales, empresas, agencias, marcas Yy talento joven alrededor de la creatividad, la estrategia,
la innovacioén y la comunicacion. Flior cuenta con el Concello de Pontevedra como colaborador
principal; con la Xunta de Galicia y Galicia Calidade, Recados Carmen, Deputacion de Pontevedra,
Raiola Networks y ABANCA como colaboradores Oro; y con AVANTE y Sutag como colaboradores
Plata.
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