Malaga=hoy

16 Mayo, 2026

PAI[S: Espafia
PAGINAS: 37
AVE: 4867 €

AREA: 574 CM2 -

75%

FRECUENCIA: Diario

DIFUSION: 2711
OTS: 20000

SECCION: PANORAMA

La CEO y fundadora de Asalvo, Ana Toscano, en la zona expositiva de las instalaciones de la empresa.

La sevillana Asalvo alcanza 90
paises con sus productos para bebés

La compafiia, proveedora de El Corte Inglés,
Carrefour o Amazon, suma 14 millones en ventas
y planea un centro logistico en Oriente Medio

NURIA RAMOS Sevilla

Una oportunidad detectada en
el mercado de la seguridad in-
fantil fue la palanca que dio
origen a la compaifiia Asalvo.
Con este resorte nacia la firma
con sede en Alcalé de Guadaira
dedicada al disefio y fabrica-
cién de productos de puericul-
tura que, tras casi 25 aflos de
trayectoria, se ha abierto paso
entre los grandes players del
negocio de articulos para be-
bés con un catalogo que abarca
desde cochecitos y sillas de au-
to hasta cunas, tronas, bafieras
o hamacas.

La empresa arrancé en 2002,
aunque el germen se gest6 unos
afios antes. Ana Toscano, CEOy
fundadora de Asalvo, trabajaba
a finales de la década de los 90
en la compaiiia de ingenieria
para el sector hidraulico que ha-
bia creado su padre, cuando un
cliente conocido le relaté el ac-
cidente sufrido por uno de sus

nietos al caer a una piscina. “Me
di cuenta de que no habia nin-
gun dispositivo de seguridad
que se pudiera poner al nifio pa-
ra alertar si entraba en contacto
con el agua”, recuerda.

A partir de aquella necesidad,
improvisé un primer prototipo
con una sonda para pozos, una
pulsera casera realizada con
una caja de chicles Boomer y
una jabonera de plastico. El dis-
positivo emitia una alarma al to-
car el agua. “Era muy rustico,
pero funcionaba. A la semana,
aquel cliente me dijo que le ha-
bia cambiado la vida y me pidié
mas unidades para el resto de
sus nietos”, subraya. Y en pocos
dias comenzaron a llegar encar-
gos de familiares y conocidos.

El proyecto pronto supero el
ambito doméstico y Ana Tosca-
no decidié emprender, para lo
que buscé como socio al 50% a
Jesus La Casa -amigo desde la
adolescencia-, que incorpord el
perfil financiero. Tras un afio de

ANDRES LOPEZ

Vista exterior de la sede en Alcala de Guadaira (Sevilla).

preparacion, con viajes a China,
Taiwan y Hong Kong para bus-
car proveedores y desarrollo de
producto, Asalvo lanzé su pri-
mera linea de articulos centrada
en puericultura ligera: protecto-
res de puertas y cajones, termoé-
metros, vigilabebés, andadores
con sistemas de frenado o dis-
positivos de aviso.

CARTERA DECLIENTES
“Empezamos con seguridad in-

fantil, pero el mercado nos fue
llevando hacia productos de
mayor envergadura”, explica la
CEO. El salto lleg6 en 2007 con
la primera cuna de viaje. Desde
entonces, ha desarrollado cinco
ensefias propias —~Asalvo, Boop,
Bebé Actual, First Step y Asalvo
Baby- y un catalogo de mas de
un centenar de referencias de
puericultura pesada y rodante.
También fabrica marca blanca
para grandes distribuidores.

Entre sus clientes figuran El
Corte Inglés, Carrefour, Eroski o
el gigante Amazon, asi como
operadores especializados en
productos infantiles como Pre-
natal, Toys ‘R’ Us o Zippy. Otro
puntal del negocio es el canal
horeca, ya que la compaiiia se
ha hecho fuerte con sus cunas
homologadas para cadenas ho-
teleras como NH, Melid, Husa,
Tlunion o Petit Palace.

El disefio de los articulos se
realiza en Alcala de Guadaira,
mientras que la fabricacién se
concentra en China, donde
Asalvo trabaja con varios cen-
tros de produccién y cuenta
con personal propio para su-
pervisar los procesos. Cada de-
sarrollo pasa por diferentes
prototipos, homologaciones
europeas y controles internos
antes de lanzarse en serie.

La internacionalizacién ha si-
do uno de los grandes motores
del crecimiento. Asi, ademas de

La firma tiene cinco
marcas y un catdlogo de
mads de 100 referencias
de puericultura

su presencia en el mercado ibé-
rico, los productos de Asalvo al-
canzan actualmente unos 90
paises en cuatro de los cinco
continentes, con ventas en toda
Europa, América Latina, Africa,
Oriente Medio y Asia. También
llega a destinos singulares como
la Polinesia francesa. “Somos
muy fuertes en Francia y desde
alli salen barcos hacia esas is-
las”, detalla Toscano.

Con una plantilla de unas 40
personas entre su cuartel gene-
ral y su equipo exterior de ope-
raciones, Asalvo pone en el
mercado 1,5 millones de pro-
ductos al afio. En 2025 su cifra
de negocio avanzo a doble digi-
to hasta los 14 millones de eu-
ros, si bien aiin no ha rebasado
los 15 millones del ejercicio pre-
pandemia. “El Covid fue una
apisonadora. Se cerraron mer-
cados y después llegd el encare-
cimiento logistico: contenedo-
res que costaban 2.000 euros pa-
saron a 18.000”, apunta la CEO.

Entre los proyectos de futuro,
la empresa -que dispone de es-
tructuras logisticas propias en
Espafia, China y Colombia- pla-
nea abrir un centro en Oriente
Medio para nutrir mercados co-
mo India o el Golfo Pérsico.
Ademas, prepara una nueva se-
de en Alcala de Guadaira en un
terreno de 18.500 metros cua-
drados en primera linea de la
A-92 para levantar en un plazo
de entre tres y cinco afios unas
instalaciones que dupliquen su
capacidad de almacenamiento.




