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Algunas de las actividades

rnada final del congreso FIGor. GONZALO GARCIA

Fluor bate récords con mas
de 700 asistentes y consolida
su formato mas experiencial

» El congreso llend el auditorio de Afundacion durante toda la
jornada centraly estren6 en O Sanatorio un Laboratorio Creativo
con talleres, networking y actividades participativas

RG.

PONTEVEDRA. Fluior cerr6 este
viernes su octava edicién con mas
de 700 asistentes y una programa-
cion que reforzd su posicién como
una de las grandes citas estatales
del marketing, la comunicaciéony
la creatividad. El congreso apostd
este afio por un formato renovado
bajo el lema ‘El valor de elegir’, con
una jornada principal en Afunda-
cién y una segunda sesién mas di-
namica en O Sanatorio.

La cita del jueves mantuvo lle-
no durante todo el dia el auditorio
de Afundacién con un programa
que combiné ponencias, entrevis-
tas y conversaciones profesiona-
les. El cartel reunid a referentes

nacionales e internacionales del
sector como Javier Campopiano,
Global Chief Creative Officer en
Omnicom Advertising; Nacho
Padilla, director de marca de
Renfe; Esther Morell, directora
de Marketing y Comunicacién
de ILUNION, e Iria Pérez Gestal,
direttorade Comunicacién Cor-
porativa y Relaciones Institucio-
nales de TOUS Jewelry.

El congreso también contd con
la participacién de marcas como
Estrella Galicia, CUPRA o Ducati,
que compartieron casos de éxito
vinculados a la creatividad, la
estrategia de marca y la relacion
con las audiencias. La organiza-

cién incorporé ademds entrevistas
con perfiles ajenos al ambito pura-
mente publicitario para ampliar el
foco del encuentro.

Entre ellas destacaron las con-
versaciones con Adriana Domin-
guez, presidenta ejecutiva del
grupo textil Adolfo Dominguez,
y Miguel de la Cierva, director
de El Nautico de San Vicente.
Ambos abordaron cuestiones re-
lacionadas con la autenticidad,
la construccién de identidad y
la conexién con el publico desde
ambitos diferentes al marketing
tradicional.

La principal novedad de esta
edicion llegé el viernes con el

™

Una de las experiencias desarrolladas en O Sanatorio. GONZALO GARCIA £

estreno del Laboratorio Creativo
en O Sanatorio. El nuevo espacio
reunio6 talleres practicos, dindmi-
cas de networking y encuentros
profesionales en un formato mas
cercano y participativo. Las sesio-
nes abordaron cuestiones vincula-
das con la inteligencia artificial,
el posicionamiento digital, la
creatividad, la marca personal y
el copywriting.

La programacién incluyé ade-

mas una dinamica de networking
guiada por Pedro Rodriguez y un
Speed Dating de Talento que puso
en contacto a agencias creativas
y estudiantes universitarios. E1
cierre del congreso llegé con la
final de la primera Olimpiada
de Creatividad, en la que varios
equipos defendieron propuestas
elaboradas a partir de un briefing
real planteado por Avlo, la marca
ferroviaria de Renfe.




