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CONGRESOFLUOR

Elmurmullo delos grandes sim-
posios volvid allenar ayer la sede
de Afundacién en lanueva entrega
deFlor, el Congreso de Marketing
y Comunicacién que convierte a
Pontevedra en el epicentro de la
creatividad del noroeste peninsu-
lar, con mas de medio millar de
participantes que llenaron el audi-
torio. Enlas butacas, estudiantes de
Bellas Artes, Publicidad y profesio-
nales quebuscan esa «chispa» ne-
cesaria para sobrevivir en un mer-
cado saturado, y, sobre el escena-
rio, las autoridades dieron el pisto-
letazo de salida a dos dias conver-
tidos en laboratorio de ideas dis-
ruptivas.

El anfitrién y alma mater del

Javier Campopiano, de Omnicom Advertising, abrid el turno de ponencias.

evento, Alberto Garnil, no ocultaba
suorgulloal darlabienvenida. Tras
ocho ediciones, Fltor no solo ha
sobrevivido, sino quehamutadoen
algo mas ambicioso. «Hemos pre-
parado una edicién muy especial
en el Sanatorio», adelantaba Garnil
sobre lajornada de hoy, refiriéndo-
seaun nuevo laboratorio creativo
disefiado para que esta edicién sea
«lamés especial de todas».

Con la presencia de 25 de los
mejores profesionales del sector, el
presidente del Cltster da Comuni-
cacién de Galicia subrayod que el
congreso es, ante todo, una herra-
mienta para remarcar tendencias
en un mundo que no espera por
nadie.

Por su parte, Luis Lépez Dié-
guez, presidente de la Deputacion
de Pontevedra, reivindic con fir-
mezalaidentidadlocaly el valor de
«elegir» laprovinciacomomecade
lacomunicacién. En un discurso en
el quereivindic6 lalengua gallega
—alaspuertas del Diadas Letras—
, puso sobre lamesa ejemplos tan-
gibles de que «salir del marco»

Pontevedra se sitla desde ayer en el epicentro creativo con el arranque de Fltior, que
retine mas de 500 participantes paraanalizar el futuro del marketing. Tras unajornada
de ponencias con marcas como Estrella Galicia, Ducati, Renfe o Adolfo Dominguez, el
congreso se trasladahoy a O Sanatorio para centrarse enlos talleres técnicosylalA
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funciona. Recordé hitos como la
recuperacion dela Bienal de Ponte-
vedra o esa arriesgada camparia
turistica de Rias Baixas que, sin
mostrar ni un centimetro de playa,
termind cosechando premios en
Cannes, Japon y Estados Unidos.
«La Deputacién tiene las puertas
abiertas a la creatividad. Sihay un
proyecto singular que permita
proyectar la provincia de un modo
Unico, hacédnoslo llegar», lanzé
como invitacién directaalos talen-
tos presentes.

Desde la Xunta de Galicia, el
conselleiro de Cultura, Lingua e
Xuventude, José Lopez Campos,
puso el foco en la trascendencia de
las marcas que perduran. Cité a
Galicia Calidade como ese sello
que, nacido enlos 90, sigue siendo
hoy el estandarte de lo que somos.
«Elmundo cambia, pero los con-
ceptos que tenemos que transmitir
no tanto; lo que muda es el meca-
nismon, reflexiond Lopez Campos,
instando a los asistentes a utilizar
eventos como Flior para actuali-
zarse y aprender a comunicar

Elsimposioretine a
25delos mejores
profesionales del

sector, ejecutivos de
marcasy empresas

Contindahoy con
talleres enfocados a
lasherramientas que
estan transformando

el sector del marketing

«masymejor» enun entorno don-
de el talento gallego ya es recono-
cido como un patrimonio tan va-
lioso como la propia gastronomia o
el paisaje.

El cierre institucional corrié a

cargo del alcalde de Pontevedra,
Miguel Anxo Fernandez Lores,
quien record6 quelaciudad noes el
escenario del congreso por casua-
lidad, sino porque es una urbe que
«comunica por simisma» trasha-
ber puesto la creatividad al servicio
delas personas. Lores hizo unlla-
mamiento especial alos alumnos
del campus de Pontevedra, con la
esperanza de que el talento que hoy
se forma en las aulas locales en-
cuentre en foros como este lared
necesaria para quedarse a trabajar
en laciudad. «No tengais miedo a
ser disruptivos», concluyé antes de
declarar formalmente inaugurado
un congreso donde, como reza su
lema, el futurolo escriben las men-
tes que seatreven a elegir.

Tras laapertura, el primero en
tomar el micréfono ha sido Javier
Campopiano, Global Chief Creative
Officer de Omnicom Advertising,
con una reflexién necesaria sobre
lapermanencia creativa. El progra-
ma continué en adelante con Car-
los Lopez Panisello, que se centrd
en la velocidad y la identidad de

Ducati, 0 Nacho Padilla, director de
estrategia creativade Renfe. Unode
los platos fuertes fue el dialogo con
Adriana Dominguez, presidentade
Adolfo Dominguez, quien junto a
Xisela Lopez analizd el peso de la
marca personal y empresarial en la
moda.

Enel programa tampoco falté la
visién de Esther Morell (Ilunion),
Iria Pérez Gestal (TOUS) o el deba-
te sobre el territorio en el que par-
ticipan el escritor Defreds y Angel
Curras, conformando un mosaico
de experiencias que van desde la
gran corporacién hasta la gestion
de comunidades enla era digital.

Por su parte, la sesién de tarde
convocd a Sergio Mutis, responsa-
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Asistentes ala apertura de Fliior. Entre ellos, en primerafila, el conselleiro de Cultura.

ble de Marketing de Cupra, a Mi-
guel de la Cierva, director de El
Nautico de San Vicente, que con-
verso con el periodista Carlos Cres-
po, a Lucia Paradela (Quescrem —
Innolact), Oscar Martinez (Vifia
Costeira), y Candela Hermida
(Henko Sports). Finalmente, lajor-
nada se despidi6 con la ponenciade
Santiago Miguélez Arrizado, di-
rector de Marketing Operativo Glo-
bal en Hijos de Rivera, que puso el
colofén auna intensa inauguracién
dedicadaal valor delacreatividady
lainnovacion.

Hoy Fltior se muda a O Sanato-
rio, con una sesion puramente téc-
nicay participativa, enfocada en
las herramientas que estan trans-
formando el sector. Incluira talle-
res que van desde la inteligencia
artificial aplicada al video —con
una sesién a cargo de Chuwi Chu-
wal— hasta el copywriting estra-
tégico delamano de Lis M. Tam-
bién habra un espacio fundamen-
tal para la automatizacion y la
marca personal en LinkedIn, lide-
rado por Lili Lorenzom




